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1. Общие положения

1.1. Конкурс среди молодежи проводится в рамках  PR — акции Конкурса социальной рекламы «Детство — территория trezvost» (далее Конкурс), основной целью которого является воспитание нравственности, позитивного и созидательного образа мышления. 

1.2. Учредителем конкурса является: администрация МОУ СОШ № 24

1.3. Цель Конкурса – воспитание подрастающего поколения через социальное творчество по созданию социальной рекламы, утверждающей общечеловеческие ценности: нравственность, патриотизм, а также направленной на решение основной социальной проблемы современного общества — алкоголизма посредством социально-ориентированного творчества с использованием различных видов искусства. 

1.4. Задачи Конкурса: 

- Поддержка творчески одаренных школьников в сфере социального творчества, духовного и гражданского воспитания.

- Воспитание позитивной гражданской позиции школьников, 

- Определение лучших школьных работ в области социальной рекламы.

2. Условия конкурса

2.1.В Конкурсе могут принять участие учащиеся 5 -10 классов

2.2.Конкурс проводится по двум возрастным категориям: первая —

учащиеся 5–7 классов – они создают листовку, буклет, плакат, 

 вторая группа — учащиеся 8 - 10 классов. Эта группа создает  рекламный ролик по теме конкурса продолжительностью не более 3 минут.

2.3. Всем участникам Конкурса по запросу предоставляется Положение о Конкурсе 

2.4. Материалы подаются на конкурс в форме: 

плакат, листовка  – записанный на CD с плотностью изображения 1/1 не менее 300 dpi в формате JPEG/TIFF, сопровождающийся лозунгом/иным идейным текстом рисунок, фотография, коллаж, компьютерная графика, с приложением черно-белой распечатки на листе бумаги формата А4 (210 х 297 мм, с указанием Ф.И.О. автора с обратной стороны изображения!). 

видеоролик – записанный на СD/DVD в формате AVI (хронометраж не более 3 минут). При создании ролика могут быть использованы различные технологии: мультипликация, видеосюжет, мультимедийная презентация,слайд-шоу. Каждый ролик подается отдельным файлом. 

 2.5. На Конкурс предоставляются как одиночные работы, так и групповые, 

2.6. Работы, представленные на конкурс, должны носить созидательный,  жизнеутверждающий характер. 

2.7. В работах, представляемых на конкурс, не должно быть: имен авторов, указания адресов и телефонов,  имен политических деятелей и лидеров, имен духовных Учителей и религиозных движений, в т.ч. религиозной символики , названий и упоминаний (логотипов, брендов) товарной рекламы, любых форм упоминаний политических партий, политических лозунгов, изображений: интимных сцен, порнографии, всех видов свастики, насилия, дискриминации, вандализма, крови, отражающих телесные страдания людей и животных; текстов, сцен, звуковых эффектов: указывающих на свершение  насилия, а так же любой формы проявления ощущения и переживания страха, стресса или агонии; информации: в любой форме унижающей достоинство человека или отдельной национальной группы людей, несущей какую либо форму протеста, критики или негативного восприятия человеческого общества и природы.

2.8. Все поданные работы не должны противоречить действующему законодательству Российской Федерации и условиям настоящего Положения.

3. Методические рекомендации по подготовке рекламы

3.1. В классе создается инициативная группа 3 -5 человек (или несколько групп)

3.2. Определяется тематика социальной рекламы, например:

· алкоголь и дети

· семейные ценности

· ты будущее страны

· алкоголь и спорт

или свой вариант

3.3. выбирается технология создания ролика, в зависимости от собственных возможностей

3.4. разрабатывается сценарий;

3.5. подбирается материал: видеосъемка, фотосъемка, музыка.

3.6. Компьютерный монтаж

Курировать данную работу будет учитель информатики, можно подключать и родителей.

4. Подведение итогов конкурса.  Итоги конкурса будут подводиться при проведении акции “Детство — территория trezvosti” 27 апреля 2011 года.  На данном этапе будет производиться определение победителей Конкурса. Жюри Конкурса оценивает каждую творческую работу по 5-балльной системе по трём критериям: 1 - соответствие заявленной тематике; 2 - качество исполнения; 3 - степень восприимчивости.  В каждой возрастной группе определяются победители Конкурса, набравшие наибольшее количество баллов в ходе рейтингового голосования. Отдельно определяется «Приз зрительских симпатий».

5. Награждение победителей

 5.1. Состав Жюри конкурса  утверждается Оргкомитетом Конкурса.  

5.2. Все участники Конкурса получают грамоты  Конкурса. Победители Конкурса в каждой возрастной группе награждаются Дипломами Победителя  и ПРИЗАМИ, предоставленными организаторами Конкурса. 


